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DIE ZEIT

KreuzfahrterZielgruppen

Reiselust pur i keine andere Uberregionale Qualitatszeitung bietet
Ihnen ein so reisefreudige Zielgruppe.

Die ZEIT-Leser
@ sind viel auf Reisen
@ geben gern Geld fir Urlaub aus
@ interessieren sich fir Kreuzfahrten
@ sind Trendsetter & Innovatoren
@ sind mit dem giinstigsten TKP zu erreichen und

@ bilden das groi3te Potenzial an Neukunden fir Ihr Angebot

* Redaktion: planet c
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KREUZFAHRT SPEZIALE IN DER ZEIT

Impressionen

Monster

Russlands wilder Osten mit dem Schiff
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Wo der Kapithn zu Hause Ist

Kreuz und quee

Aut Entdeckertour rwischen
den Perien der Ostiee

Dor schdeste Urkaubisort: wator weiBen Segein

Eew

Spitzel an Bord?

Kreative Vielfalt in der
hubasischon Kiche

Kreuz und quer

Polaris Tours: mit dem Schiff Grnland entdecken
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SONDERTHEMEN UND UMFELDER REISE

Termine2017

Titel

DIE ZEIT
DIE ZEIT
DIE ZEIT
DIE ZEIT
DIE ZEIT
DIE ZEIT
ZEIT REISEN
ZEIT:Hamburg
ZEIT GOLFEN
ZEIT GOLFEN

Anderungen vorbehalten

Speziale/Schwerpunkte

Kreuzfahrten |

Kreuzfahrten I

Kreuzfahrten 1l

Kreuzfahrten IV

Kreuzfahrten V

Kreuzfahrten VI

Reise-Spezial: Hotel i Tabloid
Cruise Days

Golf Spezial im Magazinformat |
Golf Spezial im Magazinformat I

EVT

16.02.2017
11.05.2017
08.06.2017
14.09.2017
16.11.2017
20.12.2017
19.10.2017
07.09.2017
27.04.2017
03.08.2017

Anzeigenschluss

20.01.2017
07.04.2017
12.05.2017
18.08.2017
20.10.2017
24.11.2017
26.09.2017
11.08.2017
05.04.2017
07.07.2017
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DIE ZEHLESER planet

|
lhre Zielgruppe

BELLEVUE AND MORE



ERREICHENE TOP ZIELGRUPPEN MIZEBEMER planete

Leserschaft (2,34 Mio. AWA 2016) Anteil Index Leserschaft (2,34 Mio. AWA 2016) Anteil Index
in % Ges. = 100 in % Ges. = 100
Geschlecht Ges.-wirtschaftl. Status
Manner 57 116 Stufe 1 -2 (oben) 54 234
Frauen 43 85 Stufe 3-5 41 76
Alter Stufe 6-7 5 24
14 - 19 Jahre 3 42
20 - 29 Jahre 14 100 Personlichkeitsstarke Multiplikatoren
30 - 39 Jahre 11 80 Multiplikatoren 47 195
40 - 49 Jahre 16 98
50 - 59 Jahre ol G Innovationsorientierung
60 Jahre und alter 35 114 Innovatoren 16 304
Trendsetter 23 215
Ausbildung Frihe Nachfolger 41 127
. 3 Breiteste Mehrheit 18 47
we?terf. Schule ohng Abitur . 26 71 e e T 5 12
Abitur, Hochschulreife, Studium 62 224 1
Sonderzielgruppen
Beruf
Freier Beruf 9 273 LOHAS 75 181
Inhaber, GF, Direktoren, Freie 11 233 Qualitatsbewusste Konsumenten 36 172
Leitendet Angestellter 18 183 Luxusorientierte Konsumenten 21 215
Mittlerer/KI. Selbstéandige 5 126 DINKS 10 93
WOOPIES 14 141
HH-Nettoeinkommen (Monat) Mobile Kosmopoliten 85 200
2.500 bis unter 3.000 Euro 25 96
3.000 Euro und mehr 47 166

Quelle: AWA 2016, Zielgruppe; Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre; Potenzial: 69,56 Mio.
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GESELLSCHAFTMWIRTSCHAFTLICHER STAIUSﬁanetG
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Quelle: AWA 2016, Preise 2017, ¥4 S. EF 4c, UTZ mo-fr, Zielgruppe; Gesellschaftlich-wirtschaftlicher Status: Hoch (Stufe 1-2): Potenzial: 15,91 Mio.
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INNOVATOREN UND TRENDSETTER! planete

Gesamtbevolkerung DIE ZEIT Reichweite in Tausend
in % in %
Innovatoren 5% I
39% 1.000 916
Trendsetter 11%
800 -
600 - 577
Friihe Nachfolger 32% 450 425
389
400 - 350
200 -
Breiteste Mehrheit 38%
O T T T T T
DIE ZEIT WamsS FAS Siddt. Ztg. FAZ Welt

Nachzugler 13%

Quelle: AWA 2016, Gesamtpotenzial: 69,56 Mio.
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AWA 201q DIE ZEIT planete

ZEIt Spitzenreiter unter den Qualitétstiteln orporate Content by HANDELSBLATT Media Group
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Quelle: AWA 2016, Preise 2017, ¥ S. EF 4c, UTZ mo-fr, Zielgruppe; Deutschsprachige Gesamtbevélkerung ab 14 Jahren, : Potenzial: 65,56 Mio.
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IHRE WERBEBOTSCHAFT KOMMT MEHRFACH 6Hnete

ZEITLeser sind personlichkeitsstarke Multiplikatoren e s MLt
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Quelle: AWA 2016, Preise 2017, % S. EF 4c, UTZ mo -fr, Zielgruppe; Persénlichkeitsstarke Multiplikatoren, Potenzial: 16,86 Mio.
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REISEFREUDIGE-EEHER

ZEITLeser sind an Urlaub und reigateressiert

2.500

2.000

1.500

1.000

Reichweite in Tausend

500

Quelle: AWA 2016, Preise 2017, % S. EF 4c, UTZ mo -fr, Zielgruppe; Urlaub und Reisen: Interessiert mich, Potenzial: 58,69 Mio.
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HOHE AUSGABEBEREITSCHAFT

ZEITLesemeben gern Geld fur inren Urlaub aus
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Quelle: AWA 2016, Preise 2017, % S. EF 4c, UTZ mo -fr, Zielgruppe; Hohe Ausgabebereitschaft Reisen. Potenzial:35,76 Mio.
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